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项目名称：合肥市瑶海区科学技术协会2024—2025年度科普画廊建设项目
	投标人名称
	

	备注
	


投 标 人：（盖单位章）
法定代表人或其委托代理人：（签字或盖章）
单位地址：
邮政编码：电话：


日期：         年     月     日




二、法人授权委托书

本人（姓名）系（投标人名称）的法定代表人，现委托（姓名、电话）为我方代理人。代理人根据授权，以我方名义签署、澄清、说明、补正、递交、撤回、修改合肥市瑶海区科学技术协会2024—2025年度科普画廊建设项目投标文件、签订合同和处理有关事宜，其法律后果由我方承担。
委托期限：开标之日起90日历天
代理人无转委托权。
附：法定代表人身份证明

投  标  人：（盖单位章）
法定代表人：（签字或盖章）
身份证号码（代理人）：
年    月    日

注：
法定代表人参加投标活动并签署文件的不需要授权委托书，只需提供法定代表人身份证明；非法定代表人参加投标活动及签署文件的除提供法定代表人身份证明外还须提供授权委托书。


[bookmark: _Toc6931][bookmark: _Toc352691656][bookmark: _Toc369531692]三、投标函
合肥市瑶海区科学技术协会：
1．我方已仔细研究合肥市瑶海区科学技术协会2024—2025年度科普画廊建设项目招标文件的全部内容，在考察项目现场后，愿以报价表中的投标费率，并承诺按本招标文件、合同条款的条件、承担上述项目的全部内容。
2. 我方承诺在招标文件规定的投标有效期内不撤销投标文件。
3. 质量：响应招标文件要求；服务期限：响应招标文件要求。
4．如我方中标，我方承诺：
（1）在收到中标通知书后，在中标通知书规定的期限内与你方签订合同；
（2）在签订合同时不向你方提出附加条件；
（3）在合同约定的期限内完成合同规定的全部义务。
[bookmark: _Toc352691658][bookmark: _Toc1187][bookmark: _Toc369531694]5. 我方在此声明，所递交的投标文件及有关资料内容完整、真实和准确，符合资格审查条件。
6. 除非另外达成协议并生效，你方的中标通知书和本投标文件以及招标文件、招标文件澄清、修改、补充文件将成为约束双方的合同文件的组成部分。

投 标 人：（盖单位章）
法定代表人：（签字或盖章）
单位地址：
邮政编码：电话： 传真：
投标人基本账户开户名：			账号：		开户行：		
日期：   年   月   日

四、报价表

项目名称：合肥市瑶海区科学技术协会2024—2025年度科普画廊建设项目

	投标人名称
	

	投标报价
	
费率


	备注
	（加盖单位公章）


投 标 人：（盖单位章）
法定代表人或其委托代理人：（签字或盖章）
单位地址：
邮政编码：电话：
日期：   年   月   日
[bookmark: _Hlk514734883]五、综合评分法详细评审指标及得分计算
本项目综合评分总分为100分，其中：商务技术部分满分80分，商务报价分满分20分。具体评分细则如下：
	类别
	内容
	编列内容
	备注

	1
	分值构成
（总分100分）
	商务技术部分： 80分
报价部分： 20分
	

	2
	响应报价得
分计算方法
	响应报价不得超过最高限价，否则作无效响应处理；通过初步评审的响应报价参与报价评审。
满足磋商文件要求且报价最低的为响应基准价，其价格分为满分，其他响应报价得分统一按照下列公式计算：最后报价得分＝（评标基准价/最后报价）×20％×100。
	

	类别
	内容
	编列内容
	分值

	1
	供应商业绩
	自2020年1月1日以来（以合同签订时间为准），供应商具有科普类、全民科学素质相关项目服务、宣传服务业绩的，每提供 1 个业绩得5分，满分20分。
注：响应文件中提供业绩合同扫描件或影印件。如合同不能体现项目签订时间、服务内容等关键评审内容的，须另附业主（或合同甲方）证明材料扫描件，否则不得分。
	0～20分

	2
	供应商资质
	1、供应商持有信息安全管理体系认证证书的，得2.5分。
2、供应商持有诚信经营示范单位认证证书（AAA级诚信经营示范单位）的，得2.5分；                                        
3、供应商持有重合同守信用企业认证证书（AAA级重合同守信用企业）的，得2.5分。
4、供应商持有质量服务诚信单位认证证书（AAA级质量服务诚信单位）的，得2.5分。
备注：响应文件中须提供证书扫描件或影印件。
	0～10分

	3
	供应商软件 实力
	1、供应商应具有自主研发或开办的 PC 网站，在第三方数据监控平台统计的 UV（独立访客）人数需满足： 
（1）具有自主研发或开办的平台网站，且近一年月均 UV（独立访客）人数在50万（含）以上的，得5分； 
（2）具有自主研发或开办的平台网站，且近一年月均 UV（独立访客）人数在40（含）-50（不含）万的，得 4分； 
（3）具有自主研发或开办的平台网站，且近一年月均 UV（独立访客）人数在30（含）-40（不含）万的，得 3分； 
（4）具有自主研发或开办的平台网站，且近一年月均 UV（独立访客）人数在20（含）-30（不含）万的，得 2分； 
（5）具有自主研发或开办的平台网站，且近一年月均 UV（独立访客）人数在20（不含）万以下的，得1分； 
（6）其他不达标或未提供不得分。
本项满分5分。 
注：响应文件中须提供完整的第三方专业数据测评网站UV流量数据截图证明材料，以及自主研发或开办的证明材料。
2、供应商具有自主运营认证为媒体的微信公众号，且粉丝数在30万及以上的，每个得3分，本项满分9分。
备注：响应文件中须提供认证为媒体的微信公众号证明材料及粉丝量截图证明材料，主体须与投标供应商一致。     
3、供应商具有自主研发或开办的直播平台，所提供的直播平台用户数量需满足：       
(1) 具有自主研发的直播平台，且平台用户数100万（含）以上，得6分；
(2) 具有自主研发的直播平台，且平台用户数80万（含）-100万（不含）的，得4分；
(3) 具有自主研发的直播平台，且平台用户数50万（含）-80万（不含）的，得3分；
(4) 具有自主研发的直播平台，且平台用户数50万以下的，得2分；
(5) 其他不达标或未提供不得分。
备注：投标文件中须提供自有直播平台软著证明及用户数截图，主体需与投标供应商一致。
	0～20分

	9
	科普画廊设计及制作方案
	供应商围绕采购文件要求制作科普画廊的设计及建设工作，进行横向比较：
(1) 满足采购的设计标准、建设要求，并设计新颖、创意思路立意突出，主旨明确，可行性强，得20分；               
(2) 基本满足采购的设计标准、建设要求，素材设计比较良好，具备可行性，得10分；        	
(3) 创意设计思路老套、立意不准确、主旨不突出，可行性差，得5分；
(4) 差或未提供不得分。
	0～20分

	10
	传播推广方案
	供应商围绕采购文件要求，围绕科普画廊为阵地，设计配套传播推广方案，进行横向比较：  	
(1) 满足采购文件要求，形式多样化，搭配科学合理，可执行性强、形式新颖，对瑶海区科普宣传工作有很好的宣传效果，得10分；                  
(2) 基本满足采购文件要求，形式一般，具备可执行性，对瑶海区科普宣传工作较有帮助，得5分； 
(3) 活动推广搭配不合理，无多样媒体形式，可执行性差，推广价值及对瑶海区科普宣传工作宣传效果较差，得2分；
(4) 差或未提供不得分。
	0～10分




